
 

 

 บทที ่2 

แนวคิด ทฤษฎี เครือ่งมือ และวรรณกรรมทีเ่กีย่วขอ้ง 
 

 การพัฒนากลยุทธ์ทางตลาดดิจทิัลเพื่อส่งเสริม ระบบจัดการธุรกิจเนือ้หาออนไลน์ด้าน

วีดีโอเกม กรณีศึกษา การสร้างเนื้อหาบนแพลทฟอร์ม YouTube ช่อง ลองเล่นเล่า ผู้จัดทำ

จำเป็นต้องศกึษา และรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ซึ่งข้อมูลเหล่านั้นเป็นสารสนเทศที่

สำคัญอย่างยิ่งในการสร้าง และพัฒนาเนื้อหาที่มีคุณภาพ ดังนั้นผู้จัดทำจึงได้ทำการศึกษา

ค้นคว้า และรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ โดยอาศัยฐานแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

เพื่อใช้ในการศึกษา วิเคราะห์ และออกแบบช่องได้ดังต่อไปนี้ 

2.1 แนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 2.1.1 Youtube 

ยูทูบ คือ เว็บไซต์สังคมออนไลน์ ที่เป็นวิดโีอ ซึ่งมีเนื้อหาที่มคีวามหลากหลาย เช่น เป็น

วิดีโอโฆษณา วิดีโอเพลง รายการโทรทัศน์ย้อนหลัง และคลิปวิดีโอจากบุคคลทั่วไป โดยคลิป

วิดีโอที่เผยแพร่บนเว็บไซต์ยูทูบ ส่วนมากจะเป็นคลิปวิดีโอที่ถ่ายทำโดยประชาชนทั่วไป และอัพ

โหลดโดยมีการแบ่งประเภท และจัดอันดับคลิปโดยง่าย 

 2.1.2 การเล่าเรื่องผ่านสื่อดจิทิัล 

 การเล่าเรื่องผ่านสื่อดิจิทัล (Digital Storytelling) เป็นแนวคิดที่มีความสำคัญในการ

สื่อสารในยุคดิจิทัล ซึ ่งมีการนำเทคโนโลยี  และสื่อดิจิทัลมาใช้ในการเล่าเรื ่องเพื่อสร้าง

ประสบการณ์ที่น่าสนใจ และมีอารมณ์ร่วมกับผู้ชม โดยมุ่งหวังที่จะทำให้เรื่องราวที่ถูกเล่ามี

ความหมาย และเข้าถึงผู้ฟังได้อย่างลึกซึง้ 

  1) มุมมองการเล่าเรื่อง (Point of View): มุมมองนี้เป็นสิ่งสำคัญที่สุดในการเล่า

เรื่อง โดยการเลือกมุมมองที่เหมาะสมจะช่วยให้ผู้เล่าเรื่องสามารถสื่อสารข้อความได้อย่าง

ชัดเจน และกระชับ 

  2) คำถามที่เร้าความสนใจ (Dramatic Question): คำถามนี้ช่วยดึงดูดความ

สนใจของผู้ชม และสร้างแก่นหลักของเรื่องราว ซึ่งมักจะถูกนำเสนอในช่วงเริ่มต้นของการเล่า

เรื่อง 

  3) เนื้อหาที่มีอารมณ์ (Emotional Content): การสร้างอารมณ์ในเนื้อหาเป็นสิ่ง

สำคัญที่จะทำให้ผู้ชมรูส้ึกเชื่อมโยงกับเรื่องราว โดยเฉพาะเมื่อมีภาพหรอืเสียงที่สามารถกระตุ้น

อารมณ์ได้
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  4) การใชเ้สียง (Voice): เสียงที่ใชใ้นการเล่าเรื่องสามารถเพิ่มความหลากหลาย 

และสร้างบรรยากาศให้กับเนื้อหาได้ โดยเสียงของผู้เล่า  และเสียงประกอบอื่น ๆ จะช่วย

เสริมสรา้งประสบการณ์ 

  5) ภาพ และกราฟิก (Visuals): การใช้ภาพหรือกราฟิกช่วยให้ผู้ชมสามารถ

เข้าใจเนื้อหาได้ดขีึน้ และทำให้การเล่าเรื่องมชีีวติชีวา 

  6) เพลงประกอบ (Soundtrack): การเลือกเพลงประกอบที่เหมาะสมสามารถ

เพิ่มอารมณ ์และทำให้เนือ้หาเข้าถึงผู้ชมได้มากขึ้น 

 2.1.3 ดิจทิัลคอนเทนต์ 

 คอนเทนต์ (Content) แปลว่า เนื้อหา ซึ่งตอ้งเป็นเนือ้หาหรอืสาระที่มปีระโยชน์ต่อบุคคล

อื่นหรือลูกค้า การสร้าง Content คือ การที่เรามีเนื้อหาที่ต้องการสื่อสาร แล้วเอาเนื้อหานั้น

มาน าเสนอในรูปแบบต่าง ๆ เช่น บทความ รูปภาพ คลิป  วิดีโอ(video) อินโฟกราฟิก

(infographics) หนังสือเล่ม หนังสืออิเล็กทรอนิค (e-book) แล้วแต่ความเหมาะสมดิจิทัลคอน

เทนต์ คือ สารสนเทศที่มีรูปแบบเป็นดิจิทัลโดยอาศัยการสื่อหรือการแสดงเนื้อหาผ่านทาง

อุปกรณ์ดิจิทัลต่าง ๆ เช่น คอมพิวเตอร์ อุปกรณ์สื่อสาร หรอืแมแ้ต่โทรทัศน์หรือโรงภาพยนตร์

ซึ่งปัจจุบันใช้ระบบดิจิทัลเป็นหลักดิจิทัลคอนเทนต์ ประกอบด้วย แอนิเมชั่น (Animation) เกม 

(Game) สื่ออิเล็กทรอนิกส์เพื ่อการเรียนรู ้ (E-Learning) คอมพิวเตอร์ช่วยสอน (Computer 

Assisted Instruction  CAI) เนือ้หาต่าง ๆ บนโทรศัพท์มือถือ (Mobile Content) การออกแบบเว็บ 

(Web Design) เป็นต้น 

 2.1.4 ตลาดคอนเทนต์ (Content Marketing) 

 ตลาดคอนเทนต์ จากการวิจัยกล่าวว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความได้เปรียบทางการแข่งขัน

มากที่สุด ประกอบด้วย แหล่งศักยภาพความได้เปรียบ, การอัพเดท, การใช้สื่อสังคมออนไลน์, 

และลักษณะของเนื้อหาเชิงการตลาด ตามลำดับ โดยปัจจัยด้านประสิทธิภาพระยะยาว การ

ลงทุนกับแหล่งศักยภาพใหม่ จะเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความได้เปรียบที่ยั่งยืนให้กับองค์กร โดย

สามารถสรุปผลการวิจัยอย่างละเอียดในแต่ละปัจจัย ดังนี้ 

 1) แหล่งศักยภาพความได้เปรียบ ต้องพิจารณาใน 2 ส่วนหลัก ๆ ด้วยกัน คือ

บุคลากร และสื่อสังคมออนไลน์/นวัตกรรมของบริษัท 

 2) ลักษณะของเนื้อหาเชิงการตลาดที่ใช้เผยแพร่ไปยังกลุ่มลูกค้าเพื่อให้เกิด

ความได้เปรียบต้องมคีวามหลากหลาย 
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 3) การอัพเดท การอัพเดทข้อมูลต่าง ๆ เกี่ยวกับเนื้อหาเชิงการตลาด จะทำให้

องค์กรมีความได้เปรียบทางการแข่งขันได้ 

 4) การใชส้ื่อสังคมออนไลน์อย่างเหมาะสม จะทำให้ได้ผลลัพธ์ที่ดตีามมาด้วย  

 5) ความได้เปรียบทางการแข่งขัน การใช้เนื้อหาเชิงการตลาด สามารถสร้าง

ความได้เปรียบเชิงการแข่งขัน  

 6) ความได้เปรียบทางการแข่งขันอย่างยั่งยืน สามารถสร้างความยั่งยืนของ

การใชเ้นือ้หาเชงิการตลาดได้ 

 2.1.5 แนวคิดกลยุทธ์ของผูป้ระกอบการยูทูบเบอร์ 

 แนวทางในการผลิตวีดีโอในยูทูบใหม้ีประสิทธิภาพ 1. ด้านภาพ ได้แก่ การถ่าย สำหรับ

จอที่เล็กกว่า การทำสีให้โดดเด่น ภาพต้องช้า และนิ่ง ลงทุนในอุปกรณ์ที่มีคุณภาพ การใช้

กล้องสองตัว อย่าใช้วีดีโอเก่า ถ้าใช้ต้องมีการปรับแต่งด้วย จ้างมืออาชีพ 2.ด้านเนื้อหา ได้แก่ 

ต้องบันเทิง ต้องให้ความรู้ ต้องทำให้สนุก ทำให้สั้นเรียบง่าย ต้องมีจุดสนใจ สื่อสารให้ชัดเจน 

หลีกเลี่ยงการใส่โฆษณา ทำให้สดใหม่เสมอ 3.ด้านการสร้างยอดขาย ได้แก่ การใส่เว็บไซต์ลง

ไปในวีดีโอ การใส่ URL ในคำบรรยายไปด้วย และแนวทางการปฏิบัติด้านการตลาดดิจิทัลใน

การสร้างเนื้อหาที่น่าสนใจ ทำความเข้าใจกับลักษณะพื้นฐานของแต่ละเว็บไซต์ และสื่อสารให้

กลมกลืนเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมสร้างเนื้อหา นำความคิดเห็นของผู้บริโภคมาใช้

ประโยชน์ และตอบกลับ เลือกใช้คนดังมาโปรโมทแบรนด์ ใช้กลยุทธ์การโหวตลงคะแนนเพื่อดึง

ผูบ้ริโภคให้เป็นส่วนหนึ่งของแบรนด 
 

2.2 เครื่องมือในการสร้างสื่อ 

 2.2.1 Adobe Premiere Pro  

 นายอนุภาพ ด้วงนิ่ม Adobe. Adobe Premiere Pro คือโปรแกรมตัดต่อวิดีโอที่พัฒนา

โดย Adobe ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของชุด Adobe Creative Cloud โปรแกรมนี้ได้รับความนิยมอย่าง

มากในวงการภาพยนตร์ และการสร้างเนื้อหาดิจิทัล เนื่องจากมีฟังก์ชันที่หลากหลาย และ

เครื่องมือที่มปีระสิทธิภาพสูง ดังนี้ 

  1) เครื่องมือการตัดต่อขั้นสูง Premiere Pro มีฟังก์ชันการตัดต่อที่หลากหลาย 

 เช่น การตัดต่อหลายกล้อง การปรับแต่งเสียง และการแก้ไขสี ทำให้ผู้ใช้สามารถสร้าง

 วิดีโอที่มคีุณภาพสูงได้อย่างง่ายดาย 

  2) การสร้างกราฟิกเคลื ่อนไหว โปรแกรมนี ้อนุญาตให้ผู ้ใช้สร้างกราฟิก

 เคลื่อนไหว และเอฟเฟกต์ต่าง ๆ ได้ โดยสามารถใช้เครื่องมือในตัวหรือเชื่อมต่อกับ 

 After Effects สำหรับการสร้างกราฟกิที่ซับซ้อน 
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  3) การแก้ไขเสียง Premiere Pro มีฟังก์ชันการแก้ไขเสียงที่ครบครัน รวมถึงการ

ผสมเสียง และการใชเ้อฟเฟกต์เสียง เพื่อให้ผู้ใชส้ามารถปรับแต่งเสียงได้ตามตอ้งการ 

  4) สนับสนุนวิดีโอ 360/VR โปรแกรมรองรับการตัดต่อ และดูวิดีโอ 360 องศา 

และวิดีโอเสมือนจริง (VR) ซึ่งช่วยใหผู้ส้ร้างเนื้อหาสามารถผลิตงานที่มีความสมจริงได้มากขึ้น 

แหล่งที่มา https://shorturl.asia/GpNw0 
 

 
 

ภาพที ่2.1 หนา้ Adobe Premiere Pro 
 

 2.2.2 CapCut PC 

 นายกิตติพันธ์ นาคมงคล. CapCut PC คือโปรแกรมตัดต่อวิดีโอที่พัฒนาโดย CapCut 

ซึ่งออกแบบมาเพื่อให้ผูใ้ช้สามารถสร้าง และแก้ไขวิดีโอได้อย่างง่ายดายทั้งบนระบบปฏิบัติการ 

Windows และ macOS โปรแกรมนี้เหมาะสำหรับทั้งผู ้เริ ่มต้น และมืออาชีพ โดยมีฟีเจอร์ที่

หลากหลาย และใช้งานง่ายโดยคุณสมบัติหลัก ดังนี้ 

  1) การตัดต่อที่หลากหลาย CapCut PC มีฟังก์ชันการตัดต่อพื้นฐาน เช่น การ

ตัด แบ่ง และจัดเรียงคลิป รวมถึงฟีเจอร์ขั้นสูงเช่น เอฟเฟกต์วิดีโอ การเปลี่ยนภาพ และการ

ปรับแต่งสี ทำให้ผู้ใชส้ามารถสร้างวิดโีอที่มคีุณภาพสูงได้ 

  2) เครื่องมือ AI โปรแกรมนี้มเีครื่องมือที่ขับเคลื่อนด้วย AI เช่น การลบพื้นหลัง 

และการปรับแต่งเสียง ซึ่งช่วยใหก้ระบวนการตัดต่อรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากขึน้ 

  3) เข้าถึงเครื่องมือสื่อ ผู้ใช้สามารถเข้าถึงเทมเพลต เอฟเฟกต์ เพลง และสื่อ

อื่น ๆ ที่มใีห้ในโปรแกรม ช่วยเพิ่มความน่าสนใจใหก้ับวิดีโอ 
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  4) แชร ์ไปย ังโซเช ียลมีเด ีย  CapCut PC อนุญาตให้ผ ู ้ ใช ้แชร ์ว ิด ีโอไปยัง

แพลตฟอร์มต่าง ๆ เช่น TikTok และ YouTube ได้โดยตรงจากโปรแกรม 

  5) การทำงานร่วมกัน ฟีเจอร์ Teamspace ช่วยใหผู้ใ้ช้สามารถทำงานร่วมกันใน

โครงการเดียวกันได้อย่างราบรื่น โดยไม่ตอ้งแลกเปลี่ยนไฟล์  

แหล่งที่มา https://oet.stou.ac.th/capcut/ 
 

 
 

ภาพที ่2.2 หนา้ CapCut PC 
 

 2.2.3 vidIQ 

 นายประสิทธิ์ วรฉัตราวณิช. vidIQ คือเครื่องมอืที่ออกแบบมาเพื่อช่วยผู้สร้างเนื้อหาบน 

YouTube ในการเพิ ่มประสิทธิภาพวิดีโอของตน และขยายฐานผู ้ชม โปรแกรมนี ้มีฟีเจอร์

หลากหลายที่ช่วยในการค้นหาคำหลัก การวิเคราะห์คู่แข่ง และการติดตามประสิทธิภาพของ

ช่อง ดังนี้ 

  1) การค้นคว้าคำหลัก vidIQ ช่วยให้ผู้ใช้สามารถค้นหาคำหลักที่เกี่ยวข้องกับ

 เนื้อหาได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยแสดงข้อมูลเกี่ยวกับปริมาณการค้นหา และการ

 แข่งขันใน YouTube 

  2) แนวคิดวิดีโอรายวัน โปรแกรมนี้เสนอแนวคิดวิดีโอที่อิงจากหัวข้อที่กำลัง

เป็นที่นิยม เพื่อช่วยใหผู้ส้ร้างเนื้อหาสามารถสร้างวิดโีอที่น่าสนใจได้ 

  3) การวิเคราะห์คู่แข่ง ผู้ใช้สามารถเปรียบเทียบประสิทธิภาพของช่องตนกับ

ช่องอื่น ๆ ที่คล้ายกัน ซึ่งช่วยใหเ้ข้าใจกลยุทธ์ที่ประสบความสำเร็จ 
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  4) การตรวจสอบช่อง vidIQ มีเครื่องมอืสำหรับตรวจสอบช่องที่ใหข้้อมูลเชิงลึก

เกี่ยวกับจุดแข็ง และจุดอ่อน พร้อมคำแนะนำในการปรับปรุง 

  5) การติดตามข้อมูลแบบเรียลไทม์ โปรแกรมนี้ช่วยให้ผู้ใช้สามารถติดตาม

 ประสิทธิภาพของวิดีโอในเวลาจริง โดยให้ข้อมูลเกี่ยวกับจำนวนการดู เวลาในการ

 รับชม และการมสี่วนร่วม 

 ข้อดี และข้อเสีย 

  ข้อดี - เพิ่มจำนวนการดูวิดีโอโดยการปรับแต่งเนื้อหา และใช้คำหลักอย่าง

ม ี  ประสิทธิภาพ 

   - อินเตอร์เฟซใช้งานง่าย ทำให้เหมาะสำหรับผู้ใชทุ้กระดับ 

  ข้อเสีย - ฟีเจอร์บางอย่างมีให้เฉพาะในรุ่นที่ตอ้งชำระเงิน 

   - ผูใ้ช้ตอ้งเชื่อมโยงบัญชี YouTube เพื่อเข้าถึงฟีเจอร์ทั้งหมด 

แหล่งที่มา https://www.smethailandclub.com/marketing/7706.html 
 

 
ภาพที ่2.3 หนา้ vidIQ 

 2.2.4 YouTube Studio 

 อ้างอิงโดย เอริค บอดนาร์. YouTube Studio คือเครื ่องมือที ่ให้ผู ้สร้างเนื ้อหาบน 

YouTube สามารถจัดการ และวิเคราะห์ช่องของตนได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยมีฟีเจอร์ที่

หลากหลายเพื่อช่วยในการตดิตามประสิทธิภาพของวิดโีอ และการมสี่วนร่วมของผู้ชม 
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  1) การวิเคราะห์ข้อมูล YouTube Studio ให้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการดูวิดีโอ 

การมีส่วนร่วม และพฤติกรรมของผู้ชม ซึ่งช่วยให้ผู้สร้างสามารถปรับกลยุทธ์เนื้อหาได้ตาม

ความตอ้งการของผูช้ม  

  2) การจัดการวิดีโอ ผู้ใช้สามารถอัปโหลด แก้ไข และจัดตารางการเผยแพร่

วิดีโอได้ รวมถึงการเพิ่มคำบรรยาย และการจัดการความคิดเห็นจากผู้ชม 

  3)การปรบัแต่งช่อง YouTube Studio อนุญาตใหผู้ใ้ช้ปรบัแต่งขอ้มูลพื้นฐานของ

ช่อง เช่น ชื่อ รูปโปรไฟล์ และแบนเนอร์ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่น่าสนใจ  

  4) ฟีเจอร์พิเศษ มีฟีเจอร์ต่าง ๆ เช่น การเพิ่ม End Screens และ Cards เพื่อโป

รโมทเนือ้หาอื่น ๆ ในช่อง ซึ่งช่วยเพิ่มการมีส่วนร่วม และเวลาการรับชมโดยรวม 

  5) แอปพลิเคชันมือถือ YouTube Studio ยังมีแอปพลิเคชันสำหรับมือถือ ทำให้

ผู้ใช้สามารถจัดการช่องได้ทุกที่ทุกเวลา แหล่งที่มา https://www.pixiebrix.com/blog/top-10-

youtube-studio-features-you-should-be-using/ 
 

 
 

ภาพที ่2.4 หนา้ Youtube Studio 
 

 2.2.4 OBS Studio 

 นายอภิรักษ์ อุ่นดี OBS Studio (Open Broadcaster Software Studio) คือโปรแกรมฟรี 

และโอเพนซอร์สที่ใช้สำหรับการบันทึกวิดีโอ และการถ่ายทอดสด (live streaming) โปรแกรมนี้

ได้รับความนยิมในหมู่ผู้สรา้งเนื้อหาโดยมีคุณสมบัติหลัก ดังนี้ 

  1) การบันทึกวิดีโอ: OBS Studio สามารถบันทึกวิดีโอได้โดยไม่มีขีดจำกัดเวลา 

ทำให้ผู้ใชส้ามารถจับภาพกิจกรรมได้ตลอดเวลาที่ต้องการ 



12 

 

 

  2) การถ่ายทอดสด: โปรแกรมนี้รองรับการถ่ายทอดสดไปยังแพลตฟอร์มต่าง 

ๆ เช ่น YouTube, Twitch และ Facebook Live โดยผู ้ ใช ้สามารถกำหนดคุณภาพของการ

ถ่ายทอดสดได้ตามตอ้งการ 

  3) การจัดการเสียง: OBS Studio มีฟังก์ชันการปรับแต่งเสียงที่ช่วยให้ผู ้ใช้

สามารถควบคุมระดับเสียง และตั้งค่าต่าง ๆ ได้อย่างละเอียด เช่น การใช้ฟิลเตอร์เพื่อลดเสียง

รบกวน 

  4) หลายฉาก (Scenes): ผู้ใช้สามารถสร้างฉากได้ไม่จำกัดจำนวน และสลับ

ระหว่างฉากได้อย่างราบรื่น พร้อมดว้ยการเปลี่ยนภาพที่ปรับแต่งได้ 

  5) อินเตอร์เฟซที ่ปรับแต่งได้: โปรแกรมมีอินเตอร์เฟซที ่ใช้งานง่าย และ

สามารถปรับแต่งได้ตามความต้องการของผูใ้ช้ ทำให้สะดวกในการเข้าถึงฟังก์ชันต่าง ๆ  

  ข้อดี และข้อเสีย 

   ข้อดี: 

 - ฟรี และโอเพนซอร์ส 

 - รองรับการถ่ายทอดสดไปยังหลายแพลตฟอร์ม 

 - มีฟังก์ชันที่หลากหลายสำหรับการบันทึก และปรับแต่งเสียง 

  ข้อเสีย: 

  - อาจมคีวามยุ่งยากในการใช้งานสำหรับผูเ้ริ่มต้น เนื่องจากมี 

  - ฟังก์ชันมากมายที่ตอ้งเรียนรู้ 

  - อินเตอร์เฟซอาจไม่เป็นมิตรกับผูใ้ช้ใหม่ 

แหล่งที่มา https://arit.pcru.ac.th/2022/view/show_service/42 
 

 
 

ภาพที ่2.5 หนา้ OBS Studio  
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 2.2.5 Adobe Audition 

 ดร.กฤษณพงศ์ เลิศบำรุงชัย Adobe Audition คือโปรแกรมตัดต่อเสียง และการผสม

เสียงที่พัฒนาโดย Adobe ซึ่งออกแบบมาเพื่อให้ผูใ้ช้สามารถสร้าง แก้ไข และฟื้นฟูเสียงได้อย่าง

มีประสิทธิภาพ โปรแกรมนี้เหมาะสำหรับการผลิตเสียงในวิดีโอ พอดแคสต์  และการออกแบบ

เสียงโดยผูจ้ัดทำได้นำมาบันทึกเสียงในการเล่าเรื่อง และมคีุณสมบัติหลัก ดังนี้ 

  1) การตัดต่อเสียงหลายแทรก็ (Multitrack Editing): Audition มีโหมดการตัดต่อ

หลายแทร็กที่ช่วยให้ผู้ใช้สามารถจัดการกับคลิปเสียงหลาย ๆ คลิปพร้อมกัน ทำให้สามารถ

สร้างผลงานที่ซับซ้อนได้ง่ายขึ้น 

  2) การฟื้นฟเูสียง (Audio Restoration): โปรแกรมนี้มเีครื่องมือสำหรับการฟืน้ฟู

เสียง เช่น การลดเสียงรบกวน และการปรับแต่งคุณภาพเสียง เพื่อให้ได้เสียงที่ชัดเจน และมี

คุณภาพสูง 

  3) การสร้างพอดแคสต์: Audition มีฟีเจอร์เฉพาะสำหรับการบันทึก และแก้ไข

พอดแคสต์ โดยสามารถจัดเรียง และปรับแต่งเสียงได้ตามตอ้งการ 

  4) เอฟเฟกต์ และการปรับแต่ง: ผู้ใช้สามารถเพิ่มเอฟเฟกต์ต่าง ๆ ให้กับคลิป

เสียง เช่น การปรับ EQ, คอมเพรสเซอร์ และรีเวิร์บ ซึ่งทำให้สามารถสร้างเสียงที่มีเอกลักษณ์

ได้ 

  5) การทำงานร่วมกบั Adobe Premiere Pro: Audition ทำงานร่วมกับ Premiere 

Pro ได้อย่างราบรื่น ช่วยให้ผู้ใช้สามารถนำเข้า และส่งออกไฟล์เสียงไปยังโปรแกรมตัดต่อ

วิดีโอได้อย่างรวดเร็ว 

 ข้อดี และข้อเสีย 

  ข้อดี 

 - มีฟังก์ชันที่หลากหลายสำหรับการตัดต่อ และฟืน้ฟูเสียง 

 - อินเตอร์เฟซใช้งานง่าย เหมาะสำหรับทั้งมอือาชีพ และผูเ้ริ่มตน้ 

 - การทำงานร่วมกับโปรแกรมอื่น ๆ ใน Adobe Creative Cloud ได้อย่างราบรื่น 

  ข้อเสีย 

 - ต้องมีค่าใช้จ่ายในการสมัครสมาชิก 

 - อาจไม่เหมาะสำหรับผู้ที่ต้องการเครื่องมือในการสร้างดนตรี เนื่องจากไม่มี

ฟีเจอร์เฉพาะสำหรับการสร้างเพลง  

แหล่งที่มา https://shorturl.asia/ZSjMD 
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 2.2.6 Canva  

 นายอนุรักษ์ เอ็ม Canva คือแพลตฟอร์มออนไลน์สำหรับการออกแบบกราฟิกที่ช่วยให้

ผู้ใช้สามารถสร้างงานออกแบบที่น่าสนใจได้อย่างง่ายดาย โดยไม่จำเป็นต้องมีทักษะด้านการ

ออกแบบมาก่อน Canva ได้รับความนิยมอย่างมากในหมู่ผู ้ใช้ทั ่วโลก เนื ่องจากมีฟีเจอร์ที่

หลากหลาย และใช้งานง่าย ดังนี้ 
 

 1) เทมเพลตที่หลากหลาย: Canva มีคลังเทมเพลตที่กว้างขวาง ซึ่งผู้ใช้สามารถเลือก 

และปรับแต่งได้ตามตอ้งการ ตั้งแต่โพสต์บนโซเชยีลมีเดียไปจนถึงโปสเตอร์ และใบปลิว 

 2) เครื ่องมือการออกแบบที่ใช้งานง่าย: ฟังก์ชันการลาก และวาง (drag-and-drop) 

ช่วยใหผู้ใ้ช้สามารถจัดเรียงองค์ประกอบต่าง ๆ ในงานออกแบบได้อย่างสะดวกสบาย 

 3) การแก้ไขภาพ: Canva มีเครื่องมือสำหรับการแก้ไขภาพ เช่น การปรับความสว่าง 

คอนทราสต์ และการเพิ่มฟิลเตอร์ เพื่อใหภ้าพดูน่าสนใจยิ่งขึ้น 

 4) ฟีเจอร์การทำงานร่วมกัน: ผู้ใช้สามารถทำงานร่วมกันในทีมได้อย่างราบรื่น โดย

สามารถแชร์การออกแบบ และให้ความคดิเห็นในเวลาจริง 

 5) แบรนด์คิท (Brand Kit): ฟีเจอร์นี้ช่วยให้ผู้ใช้สามารถจัดเก็บโลโก้ สี และฟอนต์ของ

แบรนด์ เพื่อให้มั่นใจว่าการออกแบบทั้งหมดมคีวามสอดคล้องกัน 

แหล่งที่มา https://entro.io/canva-%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%AD/ 
 

 
 

ภาพที ่2.6 หนา้ Canva  
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2.3 วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 นายฐิติพันธ์ ศรีสุพล (2563) โครงงาน ผลิตสื่อออนไลน์ให้กับแบรนด์สินค้าผ้าใบตรา

ม้า 8 ตัว ผู้จัดทําโครงงานสหกิจจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญของการผลิตสื่อออนไลน์ เพราะสื่อ

ออนไลน์กับการขายสินค้าผ่านระบบออนไลน์ในยุคปัจจุบันนี ้เป็นสิ่งที่แยกออกจากกันไม่ได้เลย 

ถ้าตอ้งการขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ สื่อที่จะนําใช้สื่อสารกับกลุ่มลูกค้าจำเป็นต้องใช้สื่อ

ออนไลน์เช่นเดียวกัน โดยการนำไปเผยแพร่ลงใน Facebook Page เพื่อดูผลตอบรับ มีจำนวนคน

ที่เห็นโพสต์เหล่านี้ทั้งหมดรวมกัน 15,360 คน และจำนวนครั้งที่มีส่วนร่วมกับ โพสต์ทั้งหมด 

211 ครั้ง และมีการกดไลค์ 96 ครั้ง แชร์ 6 ครั้ง คอมเม้นท์ 32 ครั้ง 

 ภูริต สุคนธ์ปัญญา (2564) กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาบนสื่อออนไลน์ กรณีศึกษากลุ่ม

ธุรกิจอาหาร ที่มีผู้ติดตามมากกว่า 1 แสนซับสไครบ์ในยูทูบ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา กลยุทธ์

การสร้าง เนื้อหาบนสื่อออนไลน์ กรณีศึกษากลุ่มธุรกิจอาหารที่มีผู้ติดตามเกิน 1 แสน ในยูทูบ 

และศึกษา จากข้อมูลที่ได้รวบรวมสามารถสรุปแบ่งเป็นประเด็นสำคัญ ในการนำกลยุทธ์การ

สร้าง เนือ้หา เพื่อการสื่อสารธุรกิจอาหารบนสื่อออนไลน์รวม 3 ด้าน ดังนี้ 1. กลยุทธ์การสร้าง

เนื้อหา สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) จากการศึกษาแนวคิด สื่อสังคมออนไลน์สามารถ

สื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย และการโต้ตอบระหว่างผูส้่งสารและผูบ้ริโภค สามารถสร้างแรงจูงใจ

ให้เกิดความสนใจต่อการตดิตามซึ่งทำใหเ้กิดยอดผูเ้ข้าชมจำนวนมาก 2.ความคิดสร้างสรรค์ใน

เนื้อหา การนำเสนอเนื้อหา เรื่องราว ข่าวสาร สาระ ความบันเทิงในรูปแบบ วีดีทัศน์ (Video) 

โดยมีภาพเคลื่อนไหวและเสียงอธิบายที่ชัดเจน โดยผู้ให้ข้อมูลมีการระบุในการทำคลิปแต่ละ

ครั้ง จะมีความยาว 5-8 นาที และส่วนใหญ่ ผู้ติดตาม จะอายุอยู่ที่ระหว่าง 18-60 ปี จึงให้ให้

เกิด เนื้อหา (Content) ในการนำเสนอผ่านช่องยูทูบ และอาจมีการคิดสร้างสรรค์ในเนื้อหา

เพื่อให้เกิดกระแสใน โลกออนไลน์ เพราะจะสามารถเรียกคอมเม้นต์จากผู้ติดตาม ทำให้เรา

สามารถโต้ตอบและมีการพูดคุยและทราบถึงในสิ ่งที ่พวกเขาชื ่นชอบ  3.การสร้างสรรค์

การตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) จากการศึกษาพบข้อสรุปที่ว่า ในปัจจุบัน การทำ

การตลาดไม่เพียงหาช่องทางการขาย ยังจำเป็นต้องให้ความสำคัญกับการสร้างสรรค์เนื้อหา

เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่มีความแตกต่าง และหลายหลาย จงึตอ้งมีการคัดเลือกเนื้อหาที่มี

ความเกี่ยวข้องเพื่อที่จะเพิ่มคุณค่า ความน่าสนใจ ทำให้ผู้บริโภคสามารถเกิดความสนใจตรง

ตามตอ้งการเฉพาะ เจาะจง จงึจะตอบสนองวัตถุประสงค์ ทางการตลาดตามที่คาดหวังได้ และ

การตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) นิยมใช้ช่องทางการ สื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

และจดหมายข่าว หรอื E-newsletter, VDO, Blog, Post, Image/อินโฟกราฟิก 
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 พิทักษ์ ศิร ิวงศ์ (2564) กลยุทธ์การนำเสนอเนื ้อหาบนสื ่อดิจิท ัลของยูทูบเบอร์  

กรณีศึกษายูทูบ ช่อง Chompoo Sangchan เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา

กลยุทธ์ในการนำเสนอเนื้อหา และรูปแบบการเล่าเรื่องของยูทูบเบอร์บนสื่อดิจิทัล กรณีศึกษา

ช่อง Chompoo Sangchan โดยใช้วิธีการการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) เป็นการศึกษา 

และทำความเข้าใจในการนำเสนอเนื้อหา และใช้กลยุทธ์สร้างความแตกต่าง จากการวิจัยพบว่า

เจ้าของช่อง Chompoo Sangchan มีการแต่งหน้าและทำผมที่ เป็นเอกลักษณ์ โดยทำทรงผมมัด

แกละสองข้าง ทรงผมโดนัทสองข้างหรือข้างเดียวด้วยหนังยางหลากสี เช่น สีแดง สีเหลือง จึง

สร้างความแตกต่างกับช่องอื่นๆ อีกทั้งมนีำเสนอเนื้อหาภายในช่องอย่างสม่ำเสมอ ผู้วิจัยพบว่า

มีการอัพโหลดวิดีโอเฉลี่ยสัปดาห์ละ 6-7 ครั้ง วันละ 3-5 วิดีโอ นอกจากนี้ยังพบว่าเจ้าของ

ช่องได้ใช้สื่อออนไลน์อื่นที่ตนเป็นเจ้าของ (Owned Media) เช่น Facebook เพื่อเพิ่มยอดผู้ชม 

ผ่านการแชร์ (Share) วีดีโอภายในช่องควบคู่ไปกับการอัพโหลดวีดีโอผ่านยูทูบ  มีการดำเนิน

วีดีโอแบบเรียบง่าย ผู้ชมชอบการออกเสียงและสำเนียงที่เป็นธรรมชาติของเจ้าของวีดีโอ มี

ลักษณะการ พูดคุยเป็นกันเองกับผูช้มอย่างสบายๆ ไม่เน้นเรื่องที่เครียดมากเกินไป  

 นางสาววิภาวี เอี่ยมสะอาด (2563) โครงการจัดทำ Youtube Channel ด้าน Life style 

ในชื่อ Butter Story – มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี ทางผู ้จัดทำโครงการมีความสนใจทำ 

Youtube Channel ที ่ม ีเนื ้อหา แบบ Life Style เพื ่อให้ตอบสนองต่อพฤติกรรมของผู ้ตอบ

แบบสอบถาม โดยจัดทำ Youtube Channel ใน ชื่อ Butter Story ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงเนื ้อหา

ภายใน Channel โดยเนื้อหาภายใน Channel จะเป็นวิดีโอที่ เกี่ยวกับสิ่งที่ผู้จัดทำโครงการชื่น

ชอบ คือ การไปเที่ยว ซึ่งทางผู้จัดทำโครงการพยายามอย่างถึงที่สุดในการ ถ่ายทอดความรู้ให้

ออกมาเข้าใจง่าย และทุก ๆ คนสามารถร่วมสนุกกับเราได้ โดยหลังจากที่จัดทำคลิปวิดีโอไป ก็

มีเสียงตอบรับจากคนรอบข้างอย่างมาก ทั้งขอข้อมูลร้าน สถานที่ตั้งร้าน และยังแนะนำเนื้อหา

ที่น่าสนใจให ้ทางผู้จัดทำนำไปทำวิดีโอ 

 นายธนาเดช มณีรอดดำรง, นายธนสุกานต์ สุทธิประภา,นายธนวัฒน์ เอนกทรัพย์ 

(2560) การผลิตคลิปวิดีโอให้ความรู้ด้านเทคนิคและอุปกรณ์การถ่ายภาพ บนโซเชียล มีเดีย

สำหรับโปรโมทเฟสบุ๊คแฟนเพจของบริษัท โฟโต้แคนดินี่ สตูดิโอ จำกัด  ได้จัดทำรูปแบบของ

การตัดต่อวิดีโอนั้นจะเป็นไปตาม Pattern ตามแบบที่พนักงานที่ ปรึกษาได้กำหนดไว้โดยต้องมี 

Intro ไว้ช่วงแรกก่อนเข้ารายการและตอนท้ายต้องมี Outtro ตอนจบ รายการพร้อมโลโก้ที่ได้

ออกแบบไว้ ลักษณะของการตัด Footage นั้นจะเป็นแบบ Cut ชน Cut แล้วตัด ส่วนที่พูดผิดออก

หรอืตัดคำพูดให้กระชับน่าฟังมากขึ้น 


